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Pietele URBACT reprezintd un proiect legat de
modul in care pietele comerciale urbane de
desfacere cu amanuntul pot deveni motorul
schimbarilor sociale, de mediu si economice.

Pietele genereazad  activitati economice
rasundtoare, sporesc activititile comerciale in
zonele invecinate, stimuleaza turismul §i intaresc
coeziunea locala.

Proiectul se concentreaza asupra raspandirii celor
mai bune practici pentru crearea si administrarea
pietelor stradale si a celor acoperite, agro-
alimentare sau specializate. Principalul obiectiv
este acela de a ajuta orasele partenere sa
stabileascd un plan de actiune la nivel local
pentru dezvoltarea pietelor. Acest plan strategic
va fi dezvoltat si agreat cu partile interesate de pe
piata publicd sau privatd, pentru a sprijini
fezabilitatea si pentru a asigura consensul maxim.

Proiectul Pietele Urbact este structurat pe 3 teme
principale:

e Regenerarea centrului urban
e Economie cu emisii reduse
e Locuri de munca si antreprenoriat

Fiecare din aceste puncte va fi inclus in Planurile
de actiune locald ale partenerilor considerand
nevoile si capacitatea fiecarui oras.

Pentru a veni in ajutorul acestui proces, a fost
dezvoltat un set de 3 Ghiduri tematice. Acest
document — Ghiduri tematice pentru o economie
cu emisii reduse include:

e introducere in subiect si o scurtd descriere

e Rezumatul prioritdtilor celor 10 orase
partenere

e Exemple de bune practici relevante din
interiorul si din afara parteneriatului



analizd care descrie abordirile care ar Recomandarile au fost dezvoltate ca rezultat al

putea fi relevante / care pot fi transferate activitdtii intense de birou, al interviurilor

in oragele partenere telefonice cu partenerii proiectului  Pietele

Concluzii si recomandari URBACT, interviuri cu o serie de experti de piata
si o discutie de grup in cadrul sedintei de proiect
din Dublin din luna iulie 2013.



2. INTRODUCERE iN SUBIECT

Studiul situatiei initiale a pietelor a evidentiat
doud sub-teme cheie in domeniul economiei
bazate pe emisii reduse. Acestea sunt:

a) Retele urban-rural care includ:
e promovarea productiei de alimente locale
si produse de tipul ,,km 0”
e promovarea pietelor de producatori
e dezvoltarea marcilor ,.ecologice” si a
brandurilor locale

b) Eficienta resurselor care include:
e promovarea mobilitdtii sustenabile pentru
clienti si posesorii de tarabe
e managementul si minimizarea deseurilor
e cficienta  energeticdi §i  utilizarea
resurselor regenerabile

in cadrul procesului de consultare a partenerilor
cu privire la aceste recomandari tematice, punctul
central al temei a fost si mai mult dezvoltat
pentru a integra explicit dezvoltarea lanturilor
locale de aprovizionare §i  comisionarea
furnizorilor locali / cumparatorilor pentru a crea
economii de amploare cu beneficii de mediu, de
exemplu consolidarea livrarilor etc.

Suplimentar, este recunoscut faptul cd prima sub-
temd cheie nu are legaturda numai cu retelele
urban-rural, ci mai degraba se concentreaza
asupra acestor lanturi de aprovizionare /
productia de alimente locale si de tipul ,.km 0”.

Fiecare dintre aceste sub-teme este definitd mai
jos in detaliu. Ne focalizam pe segmentele in care
pietele si administratorii acestora (publici



sau privati) controleaza intr-o oarecare madsura
sau mai degraba influenteazd politicile si
practicile generice ale orasului.

a) Lanturi de aprovizionare locale

Produsele alimentare locale pot fi definite ca un
»efort de colaborare pentru a construi economii
locale, independente — o economie in care
productia sustenabild de produse alimentare,
procesarea, distributia si consumul acestora sa fie
integrate pentru a spori sandtatea economica, de
mediu §i cea sociald a unei anumite zone'.
Acestea fac parte din conceptul de cumparare din
sursa locala si economii locale; preferinta de a
cumpara bunuri si servicii produse la nivel local
in locul celor produse de institutii corporative.
Produsele alimentare produse la nivel local sunt
in general considerate mai ecologice datorita
procesarii minime si datoritd faptului ca sunt
produse si consumate in functie de anotimpuri,
dar si cultivate la nivel local. Suplimentar,
energia necesara pentru depozitarea, refrigerarea
si transportul alimentelor perisable este, de
asemenea, redusa. Totusi, discutiile cu privire la
sustenabilitatea cultivarii produselor alimentare
in orasele mari din areale urbane continua — iar
unii sustin ca efectele asupra mediului sunt in
realitate marginale si chiar negative, beneficiile
reale referindu-se in principal la educatie si
constientizare — ducand la o populatie mai
congtienta 1n ceea ce priveste aspectele de mediu.
Piata de fermieri este o piatd fizicd de comert cu
amanuntul 1n care produsele alimentare sunt
vandute de fermieri direct consumatorilor. Pietele
de fermieri sunt alcdtuite in mod specific din
gherete, mese sau tarabe, descoperite sau
acoperite, unde fermierii vand fructe, legume,
preparate din carne §i, uneori, alimente preparate
si bauturi.

Pietele de fermieri tind sd elimine intermediarii si
en-gross-istii, aducand produsele direct de la
ferma si reducand costurile implicate de
distantele lungi de transport, refrigerare,
marketing si promovare.

Legata de dezvoltarea lanturilor de aprovizionare
locale si  comisionarea  furnizorilor  /
cumparatorilor locali pentru crearea unei
economii la scard larga cu beneficii de mediu este
prioritatea de crestere a

pietelor. Acest lucru include consolidarea
livrarilor prin utilizarea sistemelor sustenabile de
transport, de exemplu.

In unele zone ale Europei, preocupirile se referd
la faptul ca pietele de fermieri vand produse
alimentare produse in masa, in locul celor locale.
Acest lucru a determinat numeroase piete sa ia in
considerare asigurarea unei mai bune calitati sau
a unor programe de certificare pentru a garanta
cumparatorilor ca beneficiaza de produse locale
de inalta calitate.

b) Eficienta resurselor

Promovarea mobilitatii sustenabile pentru
consumatori si posesorii de tarabe este in multe
orase O prioritate. Mobilitatea sustenabila pentru
consumatori include masuri de incurajare si
facilitare a formelor nemotorizate de transport, de
exemplu reciclarea prin asigurarea unitatilor de
depozitare. De asemenea, In piete existd si
servicii dedicate de transport public legate la
sisteme informatice in timp real — acestea ajuta
oamenii sd ajunga mai usor in piete fara a utiliza
autovehicule private.

Mobilitatea sustenabild pentru posesorii de tarabe
poate include vehicule electrice, pentru a reduce
emisiile. Dupd cum s-a mentionat mai sus, in
unele cazuri acestia s-au unit, pentru a-si
consolida livrarile sau achizitiile. Acest lucru
reduce numdrul drumurilor efectuate de
vehiculele de transport sau ale celor care
achizitioneaza produsele din alta parte.
Managementul si minimizarea deseurilor
priveste in principal separarea deseurilor 1in
vederea reciclarii / compostarii; Reducerea
deseurilor de ambalaje si utilizarea celor reciclate
/biodegradabile. Numeroase piete au implementat
unitati de reciclare pentru a sorta deseurile, astfel
incat acestea sa poata fi reciclate sau eliminate in
mod corespunzator. Unele au reusit chiar sa
transforme deseurile 1intr-o resursda utilizata
pentru altceva. Schemele care exclud pungile
sunt de asemenea raspandite, pentru a reduce
deseurile rezultate din sacosele de plastic.
Eficienta energetica si utilizarea resurselor
regenerabile in piete se refera in principal la
pietele acoperite care utilizeazd mai multa
energie si, de asemenea, se axeaza pe utilizarea
acestor instalatii, cum ar fi panourile solare.
Utilizarea sistemelor de iluminat LED este o
modalitate de crestere a eficientei energetice



atat pentru pietele acoperite, cat si pentru cele De asemenea, exista exemple de piete care se
descoperite. Masurarea inteligentd este o metoda folosesc de energia geotermala pentru incalzire si
de constientizare a utilizarii energiei §i a racire.

oportunitatilor de eficientizare.



3. PRIORITATILE PARTENERILOR PE ACEASTA TEMA

Partenerii proiectului Piete URBACT au identificat prioritatile personale legate de reducerea emisiilor

pentru Imbunatatirea pietelor. Tabelul de mai jos prezinta pe scurt aceste prioritati.

Prioritati parteneri

Barcelona
Toulouse
Wroclaw

Attica

Promovarea productiei de produse
° alimentare locale
<
< & | Certificare / etichetare
]
&
c o .« .
= S | Scurtarea lantului de aprovizionare
2 N
Z3
5 5
- ©
Energie regenerabila
|-
o B
% < | Managementul deseurilor
s ¢
2 3
= 2




Calitatea aerului

Eficienta energetica

Mobilitate sustenabila si

consolidarea livrarilor de marfuri

Dezvoltarea unui website pentru

achizitionarea online a produselor

Altele

Tabelul indicd faptul ca exista numeroase zone de mobilitatea  sustenabild §1  managementul

interes comun si o serie de prioritati relevante deseurilor sunt prioritatile cele mai comune.
pentru mai multi parteneri. Productia de produse
alimentare locale,



4. CATEVA BUNE PRACTICI RELEVANTE

Aceastd sectiune prezinta pe scurt bunele practici
relevante identificate in interiorul si 1n afara
proiectului Piete URBACT.

4.1. De la partenerii ..Piete URBACT”

4.1.1. Pietele din Barcelona

In 1997, pietele din Barcelona (care generau o
cantitate semnificativd de deseuri datoritd unor
produse orientate pe alimente proaspete) au
adoptat un model de sortare a deseurilor in doud
grupe principale: materiale organice (deseuri
provenite din alimente) si materiale non-
organice. Rezultatele scaderii cantitatilor de
deseuri sunt impresionante, pietele generand cu
28% mai putine deseuri n perioada cuprinsa intre
2001 si 2012. Procentul deseurilor reciclate a
pastrat o tendinta de crestere: de la 20% in 2002
la peste 40% in 2012.

Pentru a incuraja reciclarea, Consiliul a promovat
initiative complementare, cum ar fi regulamente
specifice, un plan de constientizare pentru
comercianti si un plan de structurare a spatiului
logistic. Diferitele piete din reteaua municipala
au implementat, de asemenea, diferite initiative
pentru educarea culturii de reciclare si
sustenabilitate Tn  randul  consumatorilor,
colectarea centralizatd a bateriilor §i campanii
pentru colectarea imbracamintei uzate.

In perioada 2010-2011, pietele din Barcelona au
initiat doud campanii pentru a reduce utilizarea
pungilor din plastic. Au fost distribuite 400.000
de sacose refolosibile, iar estimarile initiale au
sugerat ca utilizarea pungilor din plastic s-a redus
cu 30 de milioane.



De asemenea, orasul Barcelona s-a ocupat foarte
mult si de domeniul eficientei energetice si cel al
resurselor regenerabile. De exemplu, s-au instalat
sisteme de aer conditionat care folosesc apa
subterand/  energia  geotermald,  panouri
fotovoltaice si izolatii termice pe fatade si
acoperisuri. In piata Carmel, celulele de panouri
fotovoltaice cu o suprafati de 318m? si micro-
centrala electrica genereaza o productie anuala
medie de 55.000 kwh cu o economie estimata la
aproximativ 28.000 EURO sau 25 tone de CO..
Sistemele de iluminat LED sunt instalate in 2
piete si, de asemenea, s-au introdus
temporizatoare si detectoare de miscare.

Institut _Municipal de Mercats de Barcelona
(Administratia Pietelor din Barcelona) — IMMB —
realizeaza 0 serie de activititi de instruire si
informare orientate spre copii si tineri, organizate
in programul Per mantenir [’equilibri, menjo de
mercat! (pentru o dieta echilibrata, cumpar de la
piatd!). Programul educational din Barcelona, un
proiect pilot elaborat in comun de IMMB si
Departamentul de Comert al Diputacio de
Barcelona are ca scop educarea elevilor cu varste
cuprinse intre 6 si 16 ani cu privire la conceptul
de valoare fundamentald a pietelor ca spatiu de
socializare, cu prezenta produselor locale de
calitate si sanatoase, dar si ca spatiu de
promovare a formelor de consum responsabil si
sustenabil.

O initiativd paralela — ,,Gatesti si profiti de
alimente” include ateliere de lucru si evenimente
culturale pentru a sublinia modul in care
alimentele sunt irosite in gospodarii, precum si
consecintele acestui lucru. Proiectul introduce noi
obiceiuri culinare si promoveaza bunele practici
pentru prevenirea generarii de deseuri atunci
cand se fac cumparaturile si cand

se gateste.

Pe langd acestea, Barcelona a dezvoltat o
aplicatie pentru telefoanele inteligente care arata,
de exemplu, utilizatorilor unde se afla cea mai
apropiata piata; cum pot ajunge acolo; ce pot gasi
si cum pot utiliza produsele pentru a pregati noi
retete.

4.1.2. Suceava — Plan de actiune pentru
utilizarea sustenabila a energiei (RO)

Planul de actiune pentru utilizarea sustenabild a
energiei are ca scop introducerea unui sistem
ecologic de incalzire in Complexul Comercial
Bazar si este finantat prin Programul de
Cooperare  Elvetiano-Roman. In prezent se
lucreaza la o serie de studii de fezabilitate care
iau in considerare diferite optiuni de eficienta
energetica si de utilizare a resurselor regenerabile
(solara si geotermald). Municipalitatea studiaza,
de asemenea, optiunile de utilizare a compostului
pentru generarea energiei. Scopul este acela de a
deveni un promotor $i un bun exemplu pentru a
multiplica astfel de investitii.

4.1.3. Pietele din Wroclaw (PL)

Municipalitatea din Wroclaw a implementat un
program pilot (2006-2008) in cooperare cu
Societatea de Incilzire pentru a instala un nou
sistem de incalzire centrala in vechile cladiri
(orasul vechi).

In 2012, au derulat o seric de initiative de
constientizare in randul copiilor si tinerilor din
scoli pentru a-i ajuta sa Inteleagd mai bine
beneficiile unei alimentatii sdnatoase i cum sa
refoloseasca alimentele pentru a nu le irosi, de
exemplu prin diferite retete etc.

4.1.4 Pietele din Londra (UK)

in Londra, mai multe piete, cum ar fi piata
Borough, au dezvoltat cu succes strategii de
management al deseurilor §i au incurajat
reciclarea si compostarea, dar si reducerea
deseurilor provenite din ambalaje nereciclabile /
non-biodegradabile.



Asociatia Pietelor de fermieri din Londra adera la
»regulile” stabilite de Asociatia comertului cu
amanuntul si a pietelor de fermieri din Marea
Britanie, ceea ce duce la acreditarea unei piete ca
piatd de fermieri. Unul din criterii este
reprezentat de bunurile vandute in pietele de
fermieri, care trebuie sa fie cultivate, produse,
culese, capturate sau preparate pe o raza de 100
de mile de M25 (,,Regiunea”). In Londra existd
chiar 13 piete de fermieri acreditate.

Piata New Covent Garden (o piata en-gross din
Londra) se implica activ in ajutarea oamenilor in
ceea ce priveste transportul produselor in pietele
de comert cu amanuntul. Acest lucru inseamna ca
intermediazd relatii intre micii producdtori /
crescdtori si companiile de transport marfa — de
exemplu, promoveazd unele produse in
momentul livrarii dacd, de exemplu, un mic
producétor din Brighton cultiva produse de nisa;
NCMA lucreaza cu acesta pentru a-1 ajuta si
elaboreaza datele de autorizare pentru a identifica
transportatorii pe o razd de 10 mile, dupa care 1l
incurajeazd sd  contacteze  transportatorii
respectivi. In mod similar, comerciantii stradali
locali care cumpara regulat din piata en-gross
sunt incurajati sd dezvolte un grup solid de
achizitie cu activitati grupate bazate pe produse
alimentare locale pe care sa le cumpere en-gross -
valorificand astfel mai bine resursele financiare,
imbunatatind logistica si reducand numarul de
transporturi.

La o scara mult mai redusd, Piata Marky
(@markymarket) este o persoana care preia
comenzi de la mici societati alimentare si
restaurante si cumpara din marile piete en-gross
folosind transportul public sau

vehicule electrice inchiriate. Aceasta lucreazad in
fata unui local din Soho, Londra.

Piata New Covent Garden deruleaza, de
asemenea, un proiect educational pentru a-i ajuta
pe tineri s Inteleagd lantul de aprovizionare si 1i
ajuta pe copii sd intre in contact direct cu
experienta cultivarii alimentelor. In parteneriat cu
Consiliul Wandsworth, administratia pietei a
combinat vizitele la ferme cu vizite in piata en-
gross si o competitie de gradindrit sustenabil in
scoli.

4.1.5. Pietele din Torino (IT)

In cele mai multe dintre pietele din Torino a fost
implementata o infrastructurd pentru sortarea si
colectarea separatda a deseurilor organice, a
cutiilor, materialelor din plastic si hartie. Acest
lucru a dus la o cantitate mai mare de deseuri
reciclate.

Municipalitatea deruleaza, de asemenea, o serie
de initiative  centrate  pe  schimbarea
comportamentului — pentru a promova mai bine
utilizarea acestor facilitati de catre consumatori si
comercianti — crescand si mai mult astfel gradul
de minimizare si reciclare a deseurilor.
Municipalitatea din Torino a deschis de curand
VOV 102, prima piatd de fermieri din Torino,
gratie finantarii partiale prin licitatie Regionald
castigata de municipalitate in parteneriat cu
Coldiretti (asociatia fermierilor) si asociatia Enzo
B (care detine licenta pentru zona respectiva).
Fondurile pentru aceste investitii sunt, deci,
publice si private.

4.1.6. Pietele din Toulouse (FR)

In 2012, Comunitatea Metropolitana Urbana
Toulouse si Camera de Agriculturd au semnat
,»Carta pentru o agriculturd semi-urbana”. Scopul
suprem al acesteia este de a conserva resursele si
de a utiliza agricultura pentru satisfacerea cererii
populatiei cu privire la produse alimentare locale
de inalta calitate.

Toulouse este, de asemenea, gazda unor targuri
impresionante de Craciun. Furnizorii de servicii
din piatd trebuie sd respecte conditiile de
dezvoltare sustenabild pentru a obtine eticheta de
»eveniment sustenabil” din partea municipalitatii
in conformitate cu carta pentru evenimente
ecologice.



ecologice. Pentru acest lucru, acestia trebuie sa se
asigure ca utilizeaza cele mai eficiente sisteme de
iluminat din punct de vedere energetic, ca
utilizeazd materiale certificate (cabane, mobila,
produse de curdtenie etc.) si ca asigurd puncte de
colectare pentru reciclarea deseurilor provenite
din dispozitive electrice si electronice sau din
instalatiile electrice gospodaresti.

Toulouse lucreaza, de asemenea, foarte mult la
consolidarea transportului de marfa. De exemplu,
a fost creat un centru de transport cu aproape 200
de locuri de parcare, care permite vehiculelor de
mare tonaj sd parcheze la marginea orasului cu o
seard inainte de livrarea de produselor in centrul
oraselor cu ajutorul unor microbuze in dimineata
urmatoare. Suplimentar, a fost adoptatd o carta
pentru livrarea bunurilor. Unul din obiectivele
acesteia este organizarea livrarilor in centrul
orasului pentru a decongestiona traficul si pentru
a incuraja utilizarea transportului cu efecte cat
mai reduse (triciclete electrice).

4.2. Cateva practici relevante din afara
parteneriatului

Aceasta sectiune prezintd cateva exemple de
practici relevante din afara parteneriatului Piete
URBACT. Punctul central 1l reprezinta
identificarea catorva experiente noi si diferite
care pot oferi inspira / educa orasele cu piete
URBACT.

4.2.1. Bolton — re-dezvoltarea pietei (UK)

Consiliul din Bolton deruleazd o serie de

activitati pentru a ,.ecologiza” piata acoperita a
oragului — profitand de un plan major de re-
dezvoltare care oferda un moment de glorie in
ceea ce priveste dezvoltarea unei abordari noi,
mai ecologice. Activitdtile specifice includ:
Introducerea tomberoanelor solare

inteligente — pentru a eficientiza colectarea

deseurilor. Au fost instalate o serie de

tomberoane care contin la interior compresoare,
ceea ce sporeste enorm capacitatea de stocare. De
asemenea, acestea transmit in mod automat un

mesaj catre serviciul municipal de colectare a

deseurilor in momentul in care sunt pline in

proportie de 80%. Mai multe informatii puteti
gasi la adresa http://www.bigbellysolar.co.uk.

e Instalarea unor ecrane publice de mari
dimensiuni in piatd, care ofera in timp real
informatii din trafic pentru transportul public si
care au ca scop cresterea numarului de oameni
care isi lasa masinile personale acasa.

e Instalarea de celule fotovoltaice pe noul
acoperis al pietei — noul acoperis costa 900000
lire sterline, iar municipalitatea a mai alocat
incd 150000 lire sterline pentru integrarea
panourilor fotovoltaice. Economia anualad
estimatd pentru factura la electricitate a pietei
este de 100000 lire sterline si va fi oferita
comerciantilor prin reducerea chiriilor.

e Inlocuirea tuturor dispozitivelor de iluminat cu
instalatii economice LED §i promovarea
utilizérii radiatoarelor cu wulei in locul
ventilatoarelor electrice.

e Instalarea contoarelor inteligente in toate
unitatile pietei pentru electricitate si apa.

e Dezvoltarea Manualului Chiriasului, atasat la
Contractul de inchiriere si folosit ca instrument
pentru schimbarea comportamentului, de
exemplu furnizdnd informatii legate de
colectarea / sortarea deseurilor.

e Un proiect pilot pentru un card electronic de

loialitate cu 10 wunitdti comerciale care
inapoiaza  10% din  valoarea  tuturor
cumpardturilor si, de asemenea, aduna

informatii cu privire la comportamentul /
miscdrile consumatorului folosind tehnologia
de trasare geografica.
- promovarea etichetei ,, Taste of Lancashire”
(Gustul Lancashire) pentru produsele locale
..,,...mm.wm v b
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http://www.bigbellysolar.co.uk/

e Introducerea cursurilor de gatit derulate de un
nutritionist local in servicii de sanatate care se
foloseste de retete sezoniere si de produsele
vandute 1in piatd. Preparatele sunt apoi
comercializate de proba in piata si toti
participantii primesc un card de loialitate, astfel
incat comportamentul lor la cumparaturi poate
fi monitorizat si analizat pentru a vedea daca
obiceiurile sunt sustenabile / de durata.

4.2.2. ,,Cat de ecologica este piata dvs.?”
Premiul Anual al Asociatiei Nationale a
Comerciantilor din Piete
a) Piata Ashton-under-Lyne, Greater Manchester
(populatie: 43200) (si piata Boston, Lincolnshire
— populatie 65000)
Piata a castigat premiul in anul 2012 ca
recunoagtere a  muncii  depuse  pentru
managementul deseurilor prin care a reusit sa
reducad volumul deseurilor duse la groapa de
gunoi cu peste 50% intr-o perioadd de doi ani.
Administratia pietei a introdus reciclarea
cartonului, iar serviciul de reciclare al Consiliului
organizeaza periodic spectacole in piete pentru a
promova diferite scheme ecologice. In cadrul
unei initiative noi plina de imaginatie, consiliul a
apelat la ajutorul unui vagon vechi de un secol
tras de cai pentru a sublinia vechimea de 100 de
ani a activitatii de management al deseurilor.
b) Piata Chesham, Buckinghamshire (populatie
22000)
Piata de produse locale din Chesham a obtinut
premiul in anul 2011 ca recunoastere a muncii
depuse pentru promovarea produselor alimentare
locale. Majoritatea comerciantilor provin din
zone aflate pe o raza de 10 mile de Chesham si isi
cultiva produsele sau isi elaboreaza proiectele in
mod ecologic, plecand de la plantarea organica a
pomilor la reciclare. Cu ajutorul autorizatiilor
ecologice ale municipalitatii, in 2012 a fost
construitd o piatd specializatd axatd pe
comercializarea  produselor din  materiale
reciclate sau refolosite. Noua piata a necesitat, de
asemenea, o sigld noud, iar organizatorii au
invitat tinerii artisti sa 1si promoveze ideile. Sigla
reprezintd etica ecologica a pietei.

Suplimentar, Targul ecologic din Chesham 2011

a fost organizat astfel Incat sa se suprapund cu

prima aniversare a pietei de produse locale. La

tarabe s-au oferit gratuit

sfaturi cu privire la probleme precum
compostarea, pozitii locale §i conservare,
reducerea consumului energetic §i transportul
ecologic. Tn scoli au fost afisate la vedere
elemente legate de aceste chestiuni de mediu, iar
oamenii au fost invitati sa contribuie cu propriile
idei la viitorul orasului Chesham (ideile au fost
materializate 1n sisteme de reciclare, panouri
solare gratuite, un centru de energie geotermald
regenerabila etc.).

4.2.3 Piata noilor fermieri, Praga (CZ)

in Praga, numarul pietelor de fermieri a crescut
de la zero la peste douazeci in decurs de un an
datorita dedicarii guvernului local din Praga si
muncii depuse de organizatiile non-profit (de
exemplu, Fundatia pentru parteneriate de mediu
din Cehia). Spre deosebire de alte orase europene
cu traditii seculare in ceea ce priveste pietele
publice, in Praga au existat in ultimele decenii
numai cateva locuri de unde se puteau cumpara
produse proaspete, produse local. Mostenirea
comunismului din Praga a implicat provocari
unice pentru infiintarea pietelor de fermieri.

in colaborare cu ,,Proiectul pentru Spatii
Publice”, o organizatie din Statele Unite care
promoveazd pietele de fermieri in Europa
centrald si de este Tncd din anii 1990, Praga a
readus 1n vedere pietele de fermieri. Au fost
dezvoltate noi legaturi urban-rural, s-a redefinit
utilizarea spatiului urban si s-a raspandit ideea de
imbunatatire a mobilitatii ecologice.

Aceastd resurectie a pietelor de fermieri din
Praga subliniazd complexitatea legaturilor urban-
rural in orasele de pretutindeni: pe timpul
comunismului, majoritatea fermelor cehe au fot
colectivizate — pur si simplu nu existau prea
multe ferme mici care puteau cultiva bunuri
pentru a fi vandute in piete. In primul an de
existentd, in 2010, fermierii abia au aflat ce vor
consumatorii si ramaneau deseori fard produsele
populare. In 2011, la deschiderea celui de al
doilea sezon, fermierii locali au inceput sa cultive
bunuri special pentru a fi vandute in piete.
Fermierii sunt multumiti de schimbare avand in
vedere cd vand direct consumatorilor, ceea ce
inseamnd un profit mai mare decat in cazul
vanzarilor en-gross.

Aceste piete au oferit stimulentul necesar pentru
a da o noua viata pietelor publice din cartierele



pragheze care, pana la infiintarea pietelor, nu au
inflorit cu adevarat ca centre comunitare. Pietele
au devenit chiar atractii turistice. Crearea pietelor
de fermieri a fost o bund modalitate de a
transforma spatii anterior inutile in spatii
comunitare  infloritoare, acestea permitand
utilizarea cu un scop precis a suprafetelor de
teren pe care nu se poate construi (de exemplu
datorita inundatiilor) avand in vedere ca nu sunt
necesare structuri permanente.

Deoarece zona a fost re-pavata si echipatd cu
piste pentru biciclete legata la o pistd ecologica
de peste 20 de km la sud de Praga, multi
cumpdratori pot ajunge acum $i cu bicicleta.

4.2.3 Union Square Green Market, New York
(SUA)

Union Square Green Market, New York este un
exemplu renumit la nivel global de piata organica
intr-un centru urban. Greenmarket a fost
infiintatd in 1976 cu o dubld misiune: aceea de a
promova agricultura regionala oferind micilor
ferme de familie posibilitatea de a vinde
produsele pe plan local, direct consumatorilor si
aceea de a asigura ca toti locuitorii orasului au
acces la produsele alimentare cele mai proaspete
si mai nutritive crescute la nivel local pe care le
poate oferi regiunea.

Ceea ce a inceput acum mai bine de trei decenii
cu 12 fermieri intr-o parcare din intersectia strazii
59 cu 2nd Avenue din Manhattan a ajuns acum sa
fie cea mai mare si mai diversificatd retea
nationald de piete urbane de fermieri descoperite
din tard, care numara astdzi 54 de piete, peste 230
de ferme familiale si pescarii si mai mult de
30000 de acri de teren agricol protejat impotriva
activitdtilor de dezvoltare.

Relatia unica dintre fermieri si locuitorii orasului
nu numai cd a schimbat fata agriculturii
regionale, dar a revitalizat comunitétile rurale si
spatiille urbane, a imbunatatit sanatatea
consumatorului, a oferit alimente proaspete si
nutritive celor care aveau cea mai mare nevoie
prin  Cardurile Electronice de Transfer al
Beneficiilor (EBT) / Amprenta alimentara si prin
programele adresate tinerilor, a sprijinit fermierii
imigranti, a incurajat diversitatea recoltelor, a
educat elevii si localnicii cu privire la importanta
agriculturii  regionale, o oferit posibilitatea
comertului en-gross pentru fermele mijlocii, a
inspirat noi tendinte culinare si a influentat
bucdtarii §i gurmanzii uneia dintre capitalele
culinare ale lumii.

4.2.4. Pietele din Budapesta (HU)

Budapesta este casa unei mari varietati de piete —
majoritar de fructe si legume si piete agro-
alimentare, cu accent pe produsele ecologice.
Activitatea de marketing este interesanta
deoarece se pune un accent la fel de mare pe
mancat si gatit pe cat se pune pe cumparaturi cu
zicala:

,,mai bun de mdncat in oras decdt de cumparat”

Existd numeroase evenimente locale si legate de
alimentele ecologice, inclusiv zile gastronomice
si festivaluri gastronomice stradale.

Pietele ecologice vand fructe, legume, gemuri,
miere, lactate si carne produse la nivel local de
producdtori certificati care cresc animalele si
cultiva produsele in ferme ecologice controlate
cu strictete. Informatiile puse la dispozitia
vizitatorilor admit ca aceste produse sunt mai
scumpe decat altele, dar explica unele dintre
beneficiile acestei abordari a productiei de
alimente.
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5. ANALIZA BUNELOR PRACTICI SI RELEVANTA PENTRU

PIETELE URBACT

Munca depusda pentru elaborarea acestor
recomandari sugereaza ca tema emisiilor reduse
este una relativ slab explorata / slab dezvoltata.
Desi existd unele practici pozitive In unele din
aceste teme secundare, nu existd prea multe
exemple concrete de abordari radical diferite si
inovatoare In ceea ce priveste reducerea emisiilor
in piete.

Partenerii pietelor URBACT progreseaza in
directia corectd si exista cateva exemple notabile
in afara  parteneriatului.  Acestea  ofera
posibilitatea de a invata si de a asigura baza
pentru ca partenerii pietelor URBACT sa se
uneasca si sa dezvolte noi idei si abordari.

Experiente de posibil interes pentru parteneri

Tabelul de mai jos identificd unele dintre
practicile experimentate de parteneri in pietele
lor. Acestea sunt comparate cu prioritatile
partenerilor pentru a identifica acele practici care
pot fi de un potential interes pentru schimbul de
informatii i un posibil transfer.

Sistemul simplu de codificare prin culori este
utilizat pentru a identifica gradul de usurintd cu
care practica poate fi transferata intr-un alt oras.

e _Verde” indica faptul cad o practica ar
trebui sa fie usor transferata fara costuri
sau bariere semnificative;

e Portocaliu” indica faptul ca o practica
poate fi transferata, dar pot exista posibile



bariere care trebuie depdsite, cum ar fi Practica transferabild fara costuri /
costurile sau necesitatea unui angajament
politic puternic;

bariere semnificative

Practica transferabila cu unele

e _Rosu” indicd faptul cd o practicA nu portocaliu o
poate fi transferati datoritd contextului costuri / bariere
unic n care a fost implementata in orasul Practici ne-transferabil

gazda.

Partener | Exemple de experiente ale partenerului
gazda gazda

Attica
Barcelona
Dublin
Londra
Pecs
Suceava
Torino
Toulouse
Wroclaw

Managementul deseurilor — puncte de
sortare / colectare

Managementul deseurilor — regulamente

Managementul deseurilor — plan de
constientizare si plan de restructurare
spatiu logistic

Activitati de instruire si informare cu
scopul de a promova pietele ca spatiu de
socializare pentru tineri, dar si pentru un
consum responsabil si sustenabil
Eficienta energetica si energie
regenerabila

Barcelona

Eficienta energetica si energie
regenerabila — plan de actiune energie
sustenabila

Suceava

Eficienta energetica — instalarea unui nou
sistem de incalzire centrala in vechea
clidire a chiriasului

Campanie de constientizare in scoli si
pentru re-folosirea alimentelor altfel
irosite

Wroclaw

Managementul deseurilor — strategii
pentru deseuri, reciclare, compostare,
reducerea ambalajelor ne-reciclabile /
non-biodegradabile

Produse alimentare locale — acreditarea
pietelor de fermieri

Londra

Managementul deseurilor — sortare in
vederea reciclarii

Managementul deseurilor — initiative
pentru schimbarea comportamentului

Produse alimentare locale — obtinerea de
fonduri publice si private pentru prima
piata de fermieri

Torino




Din aceastd analizd, locatiile care par sa ofere cel mai ridicat potential pentru schimbul tangibil si
oportunitati de invatare sunt Barcelona, Torino si Londra.

Probabil ca o prioritate initiald a parteneriatului ar putea sa fie, astfel, organizarea unor vizite de studiu
in aceste orase din partea partenerilor interesati. Acestea vor genera, la randul lor, noi discutii si un
dialog prin care ar putea fi planificate si alte vizite ulterioare.



6. CONCLUZII $| RECOMANDARI

Aceste recomandari tematice au avut ca scop:

e C(Clarificarea definitiei economiei bazate
pe emisii reduse pentru Pietele URBACT

e Sublinierea prioritatilor partenerilor cheie

e Prezentarea catorva bune practici 1n
domeniul emisiilor reduse din interiorul
din afara parteneriatului

e Demonstrarea zonelor cu potential de
schimb si transfer relevante pentru restul
proiectului

Din munca depusa este interesant sa se observe
sensul 1n care sunt cunoscute infrastructura /
solutiile tehnice si, in multe cazuri, implementate
sau cel putin planificate. Cu toate acestea,

rezultatele si  impactul continua sa fie
fragmentate. Astfel, poate cd o prioritate cheie
pentru a evolua ar trebui sa fie conceptul de
modificare a comportamentului — abilitatea de a-i
face pe oameni s isi schimbe modul de viata,
modul 1n care fac cumparaturi, gitesc etc. sau
abilitatea de a-i face pe posesorii de tarabe si
administratorii pietelor sd ia in considerare
mediul atunci cand 1si instaleaza, folosesc si
demonteaza la sfarsitul zilei tarabele.

In acelasi timp, este clar ci pietele — si partile
implicate — nu sunt, la modul general, corporatii
de mari dimensiuni §i cd prioritatile acestora
variazd masiv. Mediul in sine nu pare sd ocupe o
pozitie Tnalta pe lista acestora — in special in ceea
ce 11 priveste pe comercianti. Motoarele cheie
pentru



schimbare, atunci cand vine vorba de mediu, par
sa fie legate mai degraba de economie, client si
legislatie. Provocarea constd in identificarea
motoarelor si utilizarea acestora pentru a cauta si
gasi beneficii pentru mediu.

,, Pentru a beneficia de angajamentul si sprijinul
financiar al companiilor, trebuie sa rezolvam 0
problema sau o chestiune cu care acestea se
confrunta” (Helen Evans, Piata New Covent
Garden §i membru al Grupului local de sprijin

URBACT din Londra)

Legatura dintre agsa numitele piete ,,ecologice” si
o viatd sanatoasd este utilad in aceasta discutie si
multe dintre exemplele de bune practici
identificate leagd cele doud programe, de
exemplu prin demonstratii culinare in piete
folosind produse de sezon proaspete sau alte
campanii de constientizare legate de beneficiile
gatitului si mancatului produselor locale furnizate
de micii producétori.

Este clar ca pietele sustenabile vor aparea numai
in cadrul unui plan integrat mai larg pentru orase
sustenabile. Solutiile trebuie create in colaborare
cu partile interesate relevante si derulate, de
preferat, la scara redusa inainte de a fi dezvoltate.
Munca depusd pentru elaborarea acestor
recomandari sugereaza faptul ca solutia std in
lucrurile simple care pot fi realizate. O tehnica de
colaborare pe care partenerii ar trebui sa o ia in
considerare este utilizarea Grupului local de
sprijin URBACT si procesul de planificare a
actiunilor pentru a dezvolta in comun o diagrama
sau un model al pietei ideale cu emisii reduse.

De asemenea, este clar cd pietele joaca un rol
important in construirea unei economii bazate pe
emisii reduse §i In construirea comunitatilor
puternice. Acestea pot spori simtul mandriei in
zona, contribuie la programul pentru o viata
sanatoasa, constientizeaza beneficiile cumpararii
produselor  locale si astfel sporeste
responsabilitatea fatd de mediu in randul
diferitelor parti interesate.

Suplimentar, pietele pot fi un factor de regenerare
urband in zonele parasite si un catalizator pentru
optimizarea activitdtilor de mediu in zona (de
exemplu, imbundtdtind infrastructura, serviciile
de transport public etc.).

Partenerii Pietelor URBACT vor folosi aceste
recomandari pentru a analiza modul in care pot
evolua cel mai bine pentru o economie bazata pe
emisii reduse in cadrul planurilor de actiune
locala, luand in considerare practicile existente in
interiorul si in afara parteneriatului din cadrul
proiectului, tindnd cont de contextul local, de
provocarile, motoarele si oportunitdtile locale si,
probabil, incluzand atat ,mierea” (stimulentele
pozitive), cat si ,,fierea” (legislatia).
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http://urbact.eu/en/projects/urban-renewal/urbact-markets/homepage/

i Feenstra, G. (2002) Creating space for sustainable food systems: lessons from the field. Agriculture and Human
Values 19(2) 99-106 (Crearea spatiului pentru sisteme alimentare durabile: lectii de pe teren. Valori agricole si
umane)
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